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PRESENTACION

El presente documento “GUIA PRACTICA DE EXTENSION AGROPECUARIA”
surge como complemento al trabajo de extension que se realiza dia a dia en educar

y comunicar informacién técnica a los productores.

Presenta informacion necesaria para el acercamiento, orientado principalmente
hacia la ensefianza de los extensionistas. Por esta razon, presentamos esta guia
con un lenguaje sencillo, buscando una mayor comprension en el momento de su

lectura y de su aplicacion.

Estamos convencidos de la importancia y la necesidad de una ensefianza clara,
directa y sencilla para nuestros productores. Debemos pensar que Si h0O SOmos
nosotros como institucion regente, encargada de ofrecer herramientas, textos,
tecnologia y acompafiamiento a nuestros productores, no crecera ni se actualizara
este campo, sobre todo desde la perspectiva de la evaluacion y auto evaluacion de
los productores, la implementacion de nuevas técnicas, nuevos conocimientos,

nuevas oportunidades.

La correcta apropiacion del tema y una actitud responsable hacia este aspecto de la
produccion son los motivos que nos mueven a realizar esta guia buscando que los
actores de la misma, se muevan a prepararse intensamente para servir de puente

real y ejemplar entre los extensionistas y los productores.

MIDA
Secretaria Técnica

2012
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INTRODUCCION

Este documento es una recopilacion del aporte de especialistas en el tema de
extension rural, durante la revision bibliografica los autores utilizan diferentes
maneras de enunciar ya sea como medios, métodos, eventos, herramientas o
técnicas. Para los fines de este compendio lo denominaremos métodos de extension

rural.

Somos conocedores que es el bregar diario de los extensionistas es poder
seleccionar y potencializar el uso de ellos, su adecuada utilizacion promueve
cambios de conductas adquiridas por la poblacion meta es decir los productores y su

familia.

Los medios de extensién se basan en técnicas de comunicacion y educacién que
comprenden una serie de recomendaciones que pueden contribuir a garantizar el

éxito de los eventos de extension antes, durante y posterior.

En este proceso continuo de educacién de Adultos de manera no formal, hay que
estar consciente que el conocimiento se construye con el aporte de todos, nadie
tiene la dltima palabra, que es necesario desaprender y valorar la sabiduria del

hombre y mujer del campo.

PERSONALMENTE, SIEMPRE ESTOY DISPUESTO A APRENDER,
AUNQUE NO SIEMPRE ME GUSTA QUE ME ENSENEN

“WISTON CHURCHILL”



2.0 EXTENSION AGRICOLA

A. Houttunjn Pieper define la Extension Agricola como es un proceso sistémico y
continuo de educacion no formal, que se propone ayudar a otros individuos a que
desarrollen sus propios conocimientos y capacidades intelectivas, con respecto a un
determinado problema. Dirigido a ponerlos en condicion de escoger, entre las
diversas posibles alternativas de solucién al problema y la que una vez, evaluados
sus intereses, considere con una motivacion personal y profunda, como la mejor en

su caso especifico.

— b

Los extensionistas nos s6lo tiene que poseer una capacidad técnica
también desarrollan habilidades en la comunicacién, educacion,
administracion, andlisis y sociologia.

Para que el extensionista realice atinadamente su labor debe conocer el medio
gue rodea al productor tanto su ambiente natural, las expresiones culturales o
creencias, su condicién social y econdmica donde se desenvuelven.

Otro factor que influye en las acciones de extension son la existencia y calidad
de la infraestructura vial, los medios de transporte, la proximidad a los
mercados. Asimismo, el acceso y disposicion de diversos servicios publicos

como electricidad, servicios de saneamiento, telefonia e Internet.



3. CARACTERISTICAS Y CLASIFICACION DE LOS METODOS DE EXTENSION

Los métodos de extension se usan para facilitar el proceso de ensefianza —
aprendizaje. Hay numerosos métodos que tienen diferentes condiciones de
adaptabilidad a situaciones distintas y que estan relacionadas con las materias o
contenidos tecnoldégicos que se quieran trasmitir. En cuadro Nol puede observar
una clasificacion de los métodos de extension segun la naturaleza de su contacto y

namero de personas atendidas.

CLASIFICACION DE LOS METODOS DE EXTENSION

CONTACTO MAS USADOS VENTAJA DESVENTAJA

Y NUMERO

Individual visita, carta, correo Permiten conocer mejor | Son muy costoso
electrénico y consulta al productor y al medio | porque el contacto
telefénica de intervencion es cara a cara

Grupal reunion, la demostracion de | Funcionan para la Demanda  mayor
resultados, demostracion de | capacitacion de preparacion de los
métodos, dia de campo;la | adultos en la extensionistas en
gira educativa; la charla; la identificacion y técnicas de
parcela demostrativa; los resolucion de comunicacion.

cursos practicos; concursos, | problemas. Son
seminario, encuentros y dia | menos costosos y de

de logro mejor cobertura que
la individual
Masivos articulos periodisticos; Mediante el uso de No hay contacto
programas, espacios, cufias | estas herramientas - | personal con los
radiales y de television, muchas de ellas son | productores del

folletos, manuales técnicos; | de gran impacto para | servicio de
afiches , tripticos; peliculas los productores-, se extension, son de

cinematograficas; puede alcanzar una | caracter
programas audiovisuales, gran cobertura de impersonal.
cintas de video, catrtillas; productores, pero

boletines; hojas sOlo para motivarlos

divulgativas; revistas;
pagina internet ;
exhibiciones.




4. SELECCION DE METODOS DE EXTENSION

El trabajo del extensionista esta basado en la utilizacion de un conjunto de métodos
cuya caracteristica fundamental es que se aplique el principio de «aprender —
haciendo» para alcanzar un nivel optimo de adopcion juega un papel importante la
estrategia de intervencion y los métodos que se empleen. En el siguiente cuadro se
presentan algunos criterios que ayudan en la seleccion de los métodos.

Cuadro No2 CRITERIOS DE SELECCION DE METODO DE EXTENSION:

Caracteristica de las personas Considerar la edad, nivel de
escolaridad, experiencia y
conocimiento del tema.

Propositos Definir el objetivo que se espera
alcanzar de la actividad.

Cantidad de personas Esta relacionado al numero de
productores que va dirigida la accién.

Medio ambiente Se refiere a las condiciones

educativas, culturales, econémicas y
sociales del area.

Disponibilidad de medios y equipos | Definir tanto los que el productor tiene
como los que cuenta el extensionista
para realizar el evento.

Costos Hay que procurar que el servicio de
extension beneficie a la mayoria de
los productores.

Conocimiento El extensionista debe tener
experiencia, conocimiento del tema y
la habilidad en aplicacién de combinar
diferentes técnicas.

Se logran muy buenos impactos cuando los productores estan haciendo las
diversas labores en su produccién. En esos momentos tienen mas interés por

aprender nuevas destrezas o habilidades para resolver sus propios problemas.



4. CLASIFICACION POR LA NATURALEZA DE SU CONTACTO Y EL NUMERO
DE PERSONAS ATENDIDAS

4.1 METODO INDIVIDUAL

Son aquellos en que participa el extensionista con el productor solo o con su familia.
Puede ser de forma personal como la visita o indirecta a través de una carta,

llamada telefénica o correo electronico.
4.1.1 VISITA
DESCRIPCION

Método de contacto individual entre el extensionista con un productor, familia o el
lider de una organizacién ya sea en la oficina del extensionista o en la finca. Se
utiliza para establecer el primer contacto a fin de interesar a los productores, para
coordinar actividades, atender solicitudes de asistencia técnica y el seguimiento de
planes, programas y proyectos que se ejecutan.

PROPOSITO

Afianza la relacién entre el extensionista con el productor y su familia. Proporciona
informacion de interés para el productor y facilita la planificacién de acciones futuras
ESTRATEGIA

Si la visita es en la finca del productor planifique el dia de su salida, establezca el
propdsito de la misma, indique acciones concretas a la problematica del productor y

propicie el intercambio de ideas.

VENTAJAS DESVENTAJAS
e Permite establecer relacion e Es costosa su ejecucion por el
de confianza con las familias gran apoyo logistico que se
visitadas. requiere en forma oportuna y por
e identificacion de lideres o el mayor niumero de extensionistas
promotores que facilitan la que se necesitan para atender a
difusion de las técnicas los productores.
demostradas, es ideal para e Las demoras o la no asistencia de
combinar otras técnicas Yy una visita pactada o programada,
medios de extension. por cualquier motivo, distorsionan
el servicio de extension y lo llevan
al fracaso.




Primeramente el extensionista La visita puede darse en la oficina
planifica su salida en la oficina 0 en la casa del productor

Después de un intercambio
establezca de manera conjunta
acciones concretas que ambos
tienen que desarrollar y deje
recomendaciones de forma
escrita
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4.2 METODOS GRUPALES

Son métodos dirigidos a un mayor numero de productores usados en la capacitacion
de adultos, facilita la retroalimentacion que hay entre el extensionista y los
productores aportando elementos en la identificacion, resolucién de problemas y en
la toma de decisiones durante el proceso de ensefianza y aprendizaje.

4.2.1 DEMOSTRACION DE METODO O PRACTICA

DESCRIPCION

Es la aplicacion de una técnica, un procedimiento o una practica cuya utilidad o
conveniencia ha sido debidamente comprobada; para que la misma sea observada,
repetida o practicada por cada uno de los participantes de la demostracion.
PROPOSITO

Se utiliza para enseniar, fortalecer, motivar en el uso de una tecnologia determinada
a través de una practica generalizada.

ESTRATEGIA

La préactica seleccionada esta en funcién debe dar respuesta a la problematica del
area o necesidad de los productores.

La practica debe desarrollarse en la época oportuna Ejemplo: Hacer una
demostracion de siembra cuando la mayoria lo ha realizado.

El extensionista previamente debe dominar la técnica a ensefiar.

VENTAJAS DESVENTAJAS
Es una herramienta que desarrolla | Exige una buena planificacion para
destreza y habilidades en los | contar con los recursos necesarios, la

participantes, en la misma utilizan
todos los sentidos de tal manera que
otros

replican 'y ensefian a

productores originando un efecto

multiplicador.

practica que se van a demostrar
dependeran de la época del afio, el
habilidad en

adiestramiento. Es una técnica que

técnico debe tener

resulta costosa, por lo que se

requiere una adecuada planificacion.
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4.2.2 DEMOSTRACION DE RESULTADOS

DESCRIPCION

Método de extension destinado a demostrar mediante ejemplos el efecto, resultado,
ventaja de aplicar una practica o tecnologias en comparacion con otra generalmente
la del productor.

PROPOSITO

Comparar las practicas que utiliza el productor con la tecnologia que se le esta
introduciendo cuyas ventajas ha sido previamente comprobada en las condiciones
locales.

ESTRATEGIA

Este método utilizado para motivar a los productores en interesarse por adoptar una
tecnologia, requiere una planificacion anticipada para realizarla en las etapas
significativas de un proceso o en la finalizacion del mismo donde se pueda
comprobar logros importantes tecnoldgicos.

Debe haber una participacion de los productores y las parcelas ubicarse en la finca
de los productores accesibles con las fincas tipicas de la region y extensionista debe

estar seguro que la practica a demostrar contribuira a resolver problemas.

VENTAJAS DESVENTAJAS

Funciona para promover tecnologia | Exige un monitoreo de manera
gue no se esta utilizando o introducir | continua por los riesgos a factores
nuevas, fortalece los lazos de |externos que pueden afectar los
confianza del técnico con las familias | resultados de los ensayos;
participantes y sus resultados sirven | provocando desmotivacion a los
de base para incorporar otros | productores donde se establezca las
métodos de extension. demostraciones.

Si los resultados son altamente | Resulta ser costosa en recursos y
significativos el deseo y la confianza | tiempo ya que exigen que el
en el cambio tecnolégico son mayores | extensionista realice una planificacion
entre los participantes. rigurosa.

12



éQVE OBSERVARON
USTEDES ?

El extensionista primero explica la practica paso a paso y luego
realiza la demostracion. Durante ese momento los participantes
observan y comentan entre ellos.

Ve

(3

dasi Es7A QR
3/5/\/7 /

Seguidamente el extensionista motiva a los participantes a repetir por
si mismo la préactica, es necesario que todos larealicen. Se comentay se
corrigen los errores que puedan darse. Finalmente se hace una breve
reunion para aclarar cualquier inquietud y para concluir
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4.2.3 CHARLA

DESCRIPCION

Es un método de Extension grupal en el cual él expositor trata de transmitir
informacion a un grupo de participantes. Se estructura en tres partes introduccion en
donde se motiva el interés en el tema a tratar, cuerpo donde se desarrolla el
contenido con el tema principal y el resumen sirve para afianza los aspectos
relevantes del tema expuesto.

PROPOSITO

Motiva y despierta el interés de los participantes en la transmision de informacién
sobre un tema especifico.

ESTRATEGIA

La aplicacion de este método implica un conocimiento previo del grupo, el lenguaje
debe ser apropiado a nivel de los participantes sencillo, moderado y comprensible.
El tamafio del grupo debe ser mayor de diez(10) y que después de veinte (20) el
contacto con los participantes empieza a tener dificultad.

La seleccion del lugar debe tener condiciones adecuadas para lograr la atencion y
concentracion de los asistentes que tengan las condiciones minimas como
ventilacion, iluminacién y comodidad.

Una charla se complementa con la utilizacibn de herramientas visuales como
pizarra, papelografo, proyector de filmina, multimedia u otras. Como audiovisuales

como videos (peliculas o documentales).

VENTAJAS

DESVENTAJAS

Es un medio de bajo costo se logra
transmitir rapidamente los
conocimientos y permite la interaccion
del saber tradicional con lo técnico.
Ademas se puede concentrar un buen
namero de asistentes.

El extensionista tiene que tener un
buen dominio del tema para mantener
la atencién del publico. Generalmente
no permite que todos los participantes
actuen con la misma dinamica

14



La charlarequiere una planificacion definiendo el tema, dinamicas
grupales, ayudas audiovisuales que va utilizar (papelografo, tarjetas,
diapositivas, filminas u otras), se debe inspeccionar el lugar que cumpla
con las condiciones minimas y convocar a los productores

15



4.2.4 REUNION

DESCRIPCION

Método de Extension grupal en la que los asistentes con objetivos, problemas o
situaciones en comun interactuar con el extensionista para plantear, analizar,
proponer o definir situaciones concretas de interés del grupo.

En una reunién debe haber tres elementos bésicos el director o lider, el grupo vy el
tema.
PROPOSITO
Suministrar informacion sobre tema especifico, intercambio de experiencia,
potencializar lideres, planear trabajos, promover la organizacion de los agricultores u
otra que el extensionista requiera en su labor.

ESTRATEGIA

Determinar el tema o proposito especifico de la reunidn porque este define el tipo de
reunién (formal: analiticas, resolutivas y con fines de organizacion e informal:
informativo).

Identifiqgue y notifique formalmente a todos los asistentes necesarios de la
realizacion de la misma.

El manejo del tiempo es fundamental, al igual que desarrollarla bajo normas de
parlamentarismo para su conduccion, de manera que se cumpla con el objetivo

trazado, llevar apuntes y evaluar los resultados.

VENTAJAS DESVENTAJAS
Es una herramienta util porque | Puede influir que no todos los
mantiene el interés del productor por | participantes mantengan el mismo

la informaciébn técnica que se
presenta, promueve la participacion y
la interrelacion de los productores

interés y capacidad para comprender
del tema. El facilitador debe tener la
habilidad de motivar y captar la

entre ellos y con los técnicos. Es
provechosa porque el extensionista
puede utilizar ese espacio para
planificar las actividades de extension
de manera participativa.

atencion de interlocutores. Es comun
gue los locales que se utilizan no son
adecuados y afectan la comodidad de
los participantes.

16
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Lareunion tiene diferentes propésito (informativa, resolutiva, analitica)
cada participante plantea su punto de vista y el extensionista asume el
rol de facilitador, al finalizar se recaba los acuerdos en un actay se fijan

compromisos.




4.2.5 GIRA

DESCRIPCION

Es un método de extension que muestra y explica la aplicacion de una o varias
practicas a un grupo de personas con el objeto de promover su adopcion.

Permiten mostrar los resultados de una nueva préctica. Los diferentes métodos
usados en el manejo de explotaciones agropecuarias y los diferentes métodos de
produccion empleados en los hogares. Se realiza dentro o fuera del ambiente

cotidiano de los productores.

PROPOSITO
Es para ensefar, convencer, animar o despertar el interés de los productores en

determinadas técnicas o resultados.

ESTRATEGIA

Definir de manera clara y precisa el porque se realiza la actividad (justificacion), que
se espera obtener de ella (resultados), procurando que sus objetivos sean
coherentes con la problematica e interés de los productores y con los objetivos del
plan de extensién. El grupo de los participantes debe ser lo mas homogéneo posible
para permitir el uso de un mismo lenguaje y discutir sobre conocimientos comunes,
quienes participan en el deben tener habilidad para difundir lo observado o
aprendido, el momento de realizarse no debe interferir con sus labores ni con las del

lugar o los lugares que se pretende visitar.

DESVENTAJAS

Su realizacién es de alto costo por
los gastos en movilizacion, viaticos y
alimentacion. Si es de varios dias se
tiene que contemplar hospedaje.

VENTAJAS

oportunidad de
intercambiar  conocimiento  entre
productores, ya que, en campo
visualizan tecnologias apropiadas

Ofrece la

gue ellos pueden replicar en sus
fincas.

Sirve de estimulo a los productores
seleccionados para continuar
adoptando las practicas que son
impartidas por los extensionistas.

Es de baja cobertura por la cantidad
minima de participantes al igual que
requiere de una planificacion previa
y coordinacion en la ejecucion.

18
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La Gira educativa es un recorrido que realiza un grupo de productores
para conocer de otras experiencias de éxitos por otros productores y
gque necesariamente no tiene que ser fuera de su comunidad.
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4.2.6 PARCELA DEMOSTRATIVA

DESCRIPCION

La parcela demostrativa es un area de la finca, manejada por el producto, pero bajo
el control y la orientacion del extensionista. Con la finalidad de presentar antes los
productores técnicas ya sean agricolas o pecuaria, las cuales ya han sido
comprobadas y validadas localmente. Esta es una alianza en la que los insumos y la
asesoria son aportados por la agencia mientras que la mano de obra y el terreno son
brindados por el productor. Ademas, existe un acuerdo previo de que el area sera

utilizada para realizar actividades de extension.

PROPOSITO
Es mostrar las caracteristicas, ventajas y desventajas de una tecnologia con

respecto a la tecnologia que utiliza el productor.

ESTRATEGIA

La determinacién del tema de la parcela demostrativa debe ser congruente con la
problematica de la zona con los intereses de los productores y con el plan de trabajo
del extensionista. La parcela demostrativa debe ubicarse en un lugar con facil
acceso Yy visibilidad ubicados en la finca de productor colaborador, se tienen que
establecer calendarios de las actividades a desarrollar al igual que las reuniones que
se efectuaran durante el periodo de ejecucion tales como demostraciones de
resultados, de acuerdo al objetivo de la parcela se definira el tamafio de la misma 'y

la utilizacion de una parcela testigo.

VENTAJAS DESVENTAJAS

e Permite la combinaciéon con | Esta herramienta exige un gran
otros métodos. esfuerzo, destreza, experiencia y

e Despierta el interés, confianza | tiempo del extensionista para realizar
y el cambio de aptitud del | las actividades en el campo.
productor con relacion a la | En muchos casos puede influir
adopcion de tecnologia. negativamente, cuando no hay un

e Se aplica el principio aprende | buen acompafiamiento del
— haciendo por las replicas de | extensionista o el  productor
las préacticas realizadas por | colaborador ~ no  cumple las
los agricultores en la parcela. | recomendaciones dadas.

20
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La Parcela Demostrativa se utiliza para despertar el interés, motivar y
convencer através de demostrar los efectos positivos de una tecnologia
con respecto a otra.

21



4.2.7 DIA DE CAMPO

DESCRIPCION

Método de Extension grupal que se utiliza para despertar el interés en alternativas
tecnolégicas innovadoras, a través de la observacion directa en fincas de
productores colaboradores o centros experimentales que muestran los resultados o
la puesta en marcha de la tecnologia por etapas, en sitios especificos llamados
“‘estaciones”.

PROPOSITO

El dia de campo es usado para motivar, informar, comparar y despertar el interés de
los participantes en una tecnologia. Ya que se podra observar el desarrollo de sus
resultados al tiempo que tienen la oportunidad para aclarar dudas o expresar
inquietudes.

ESTRATEGIA

Se debe establecer los objetivos basado en la problemética e interés de los
productores. La actividad es complementada con la intervencion de los productores
con explicaciones y respuestas a sus interrogantes.

Hay que tener suficiente datos y la certeza que han sido validados para presentarlo
durante el dia de campo a los productores.

Que las practicas estén en una etapa donde se pueda observar claramente los
resultados o diferencias. Definir el tema central para facilitar la preparacién del

mensaje (materiales impresos) o las actividades complementarias..

VENTAJAS

DESVENTAJAS

Permite que podamos atender a un
mayor numero de productores en
diferentes técnicas con la
participacion de especialistas en el
tema y es una herramienta que
permite combinar otras técnicas de

comunicacién masiva.

Requiere una planificacion exigente
previamente y durante la ejecucion,
se incurre en muchos gastos.

Esta sujeta al clima y a los resultados
obtenidos en la conduccién de las

parcelas, campos y  modulos

demostrativos.

22



El Dia de Campo requiere de una planificacion detallada con la
colaboracién de muchas personas y su realizacion debe coincidir
cuando se tiene resultados que los productores puedan observar en
diferentes estaciones.

23



4.2.8 CURSO

DESCRIPCION

Es un método grupal donde se combina la teoria con la practica de lo impartido
contempla una serie de charlas, demostraciones e intercambio con discusiones de
afianzamiento, cuya duracion puede ser de varios dias dependiendo del objetivo que
se espera lograr.

PROPOSITO

Difundir conocimientos de interés para los agricultores de forma tedrico-practica.
ESTRATEGIA

Para realizar la actividad se define un tema central que se divide en sub-temas a fin
de cubrir en forma integral la materia que nos ocupa. Estos sub-temas son tratados
en dias diferentes y es usual contar con varios expertos o expositores que
combinan la teoria con la préactica.

Al finalizar el curso se aplica una evaluacion oral o escrita de los temas impartidos.

VENTAJAS DESVENTAJAS
e Mayor cobertura de | Es costoso por los gastos de
participantes. movilizacion, alimentacién, materiales

e Permite exponer un mayor | IMpPresos u otros que se necesiten
ndmero de tema y | para la realizacion de las practicas.
demostraciones.

e Motiva a los productores a
adoptar las nuevas técnicas

e Afianza la relacion entre los
productores y técnicos.

24
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4.2.9 ENCUENTRO DE PRODUCTORES

DESCRIPCION

Este método consiste en agrupar a productores de un mismo o diferentes lugares
con la finalidad de intercambiar experiencia, ideas y opiniones sobre el
comportamiento de una o varias tecnologias.

Estudios realizados han demostrado que la mayor fuente de informacion que los
productores utilizan proviene de la experiencia de otros productores.

PROPOSITO

Intercambio de experiencia o conocimiento que los productores conocen y estan
dispuesto a compartir con otros. Motivar el uso de tecnologia que se esté
promoviendo.

ESTRATEGIA

Los organizadores previamente seleccionan un tema de interés por los productores
gue responde a sus necesidades. Se puede complementarse con gira,
demostraciones o exposiciones que fomenten el interés de los productores en
compartir informacion del tema tratado en una plenaria, hay que tomar en cuenta la
disponibilidad en campo de las tecnologias que se quiere promover o el acceso a la

experiencia de los productores.

VENTAJAS DESVENTAJAS
e Permite el intercambio de e Puede limitarse la participacion
conocimiento. de los productores si no se
e Refuerza las relaciones conduce la intervencion.
interpersonales entre los e Seleccionar a los participantes
productores y técnicos. gue tengan la disponibilidad de
e La informacion se replica por compartir informacion.
los propios productores.
e Combina la utilizacién de
otros métodos grupales.
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4.3 METODOS MASIVOS
DESCRIPCION

Son aquellos que de manera indirecta transfieren informacion con la finalidad de
educar y entretener a través de medios de comunicacion e informacion para la
efectiva difusiébn tecnologica, ya sea de forma impresa, audio, visual y digital
PROPOSITO

Los métodos masivos fortalecen el proceso de ensefianza —aprendizaje al combinar
su uso con los métodos individual y grupal. Permite llegar a un mayor niumero de

productores que no se logra tener contacto ahorrando tiempo y dinero.
ESTRATEGIA

Ademas de informar sobre tecnologias apropiadas, también aporta otros elementos
como la de validar informacién de tecnologia de manera anticipada permitiendo
conocer si la informacién es de utilidad por los productores, motiva a los
productores a interesarse en una determinada practica y apoya al extensionista en
el proceso de comunicacién durante sus actividades con la entrega de folletos,

afiches, plegables, videos etc.

Para un aprovechamiento de estos métodos el extensionista debe considerar la
facilidad de lectura de los productores, nivel técnico, recursos disponible para la
produccion y utilizaciébn de estos materiales. A continuacion describiremos en el

cuadro No3 los materiales mas utilizados por los extensionistas.

CUADRO No3 MATERIALES MAS UTILIZADOS POR LOS EXTENSIONISTAS

MATERIALES UTILIDAD

Plegables Informacion técnica corta

Manual Técnico Informacion técnica mas extensa

Hojas Divulgativas Recomendacién técnica corta u otra
informacion

Afiche Mensaje sencillo y corto

Cuias radiales Motivar sobre temas, convocar a reuniones y
otros mensajes importantes

Videos Apoyo grafico a los mensajes al utilizarlos con
imagenes de lo mas real
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